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A- Le passage d’une économie de la 
production à une économie de la 

consommation, du tourisme et de la 
logistique 
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Les fermetures de sites industriels de 50 salariés et plus entre 2008 et 2020 

Source : Trendeo  
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1970 – 2017 : Evolution du nombre d’agriculteurs en France 

Source : Agreste  
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1980-2020 : L’essor d’Intermarché en France (nombre de magasins) 

Source : Groupement Les Mousquetaires  
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L’évolution du nombre de cinémas multiplex en France 
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2005-2023 : Evolution du chiffre d'affaires du marché de l'e-commerce en France  
(en milliards d'euros) 
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Les métiers pour lesquels les offres d’emploi ont été les plus nombreuses  
du 1er octobre au 31 décembre 2018 
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1995-2023 : fréquentations annuelles comparées du château de Chambord et du ZooParc 
de Beauval 

Source : Wikipédia 
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B- La perte de centralité du travail  
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Evolution entre 1990 et 2021 du caractère « très important dans sa vie » de différents 
éléments 

  1990 2021 Evolution 

Famille 81% 71% -10 pts 

Travail 60% 24% -36 pts 

Amis et relations 40% 46% + 6pts 

Loisirs 31% 41% +10 pts 

Religion 14% 5% -9 pts 

Politique 8% 6% -2 pts 
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Évolution de la durée annuelle effective de travail en France depuis 1975 
(Dares – ensemble des actifs) 
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L’évolution du sentiment de retirer plus ou moins que ce que l’on donne en travaillant 
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Oui, tout à fait 

Le sentiment de reconnaissance de son travail à sa juste valeur. 

QUESTION : Avez-vous le sentiment que votre travail est reconnu à sa juste valeur par votre entreprise ou la structure qui vous 

emploie ? 
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(1)  Sondage Ifop réalisé par questionnaire auto-administré en ligne du 9 au 20 août 2018 auprès d’échantillons représentatifs de la population âgée de 18 ans et 
plus des pays suivants : Royaume-Uni (1 003 personnes) ; Allemagne (1 010 personnes) ; Etats-Unis : (1 007 personnes). 
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Une très forte augmentation des créations d’entreprise : une alternative du salariat ? 
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Le « vivre et travailler au pays des vacances »… 
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… a remplacé le « Travailler plus pour gagner plus » 

« Le travailler plus pour gagner plus qui nous a permis de 

gagner avec Nicolas Sarkozy n'est plus dans l'air du 

temps. Maintenant, il s'agit de travailler moins pour vivre 

mieux. On le voit bien dans les déplacements des Français 

avec les phénomènes de désurbanisation. Le travail est de 

moins en moins une fin en soi, mais un moyen. » 

 
Franck Louvrier, ancien conseiller communication de Nicolas 
Sarkozy  et actuel maire de La Baule. Le Point 25/03/2023 
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Du maintien de l’industrie dans les différentes régions à la valorisation du « pays 

des vacances »… 
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C- Etalement urbain et inégale 
dynamique démographique 

régionale 
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La popularité des communes de France métropolitaine sur Wikipédia 
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« Course à la mer » et poursuite de l’étalement urbain  
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D- La démoyennisation  
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La toupie de Mendras : la société moyennisée du début des années 

1980 
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Evolution des ventes annuelles de la marque Dacia en France 
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Evolution du nombre de magasins Gifi en France 
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1993-2018 : Evolution des encours de crédit à la consommation (en millions d’euros)  
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1  F r a n ç a i s  s u r  d e u x  q u i  v i t  a v e c  l e  S M I C  o u  a v e c  m o i n s  

a  r é d u i t  l e s  p o r t i o n s  e t  l e s  q u a n t i t é s  d e  r e p a s  d u  f a i t  
d e  l ’ i n f l a t i o n   

QUESTION : A cause de l’inflation (ou hausse des prix), avez-vous… ? 

Arrêté de consommer certains produits car ils étaient  

trop chers  

Changé vos habitudes en consommant des produits  

moins chers  

Réduit les portions / la quantité de vos repas  

Supprimé certains repas (petits-déjeuners, goûters, dîners)  

  

FAIT AU MOINS UNE DE CES CHOSES  

84% 

79% 

53% 

42% 

91% 

16% 

21% 

47% 

58% 

 Oui            Non 


